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_____________________________________________________________________________ 

Статья посвящена актуальным типам общественных пространств – 

пространствам креативных индустрий, которые трактуются как новый тип делового 

центра. Выявлены виды пространств креативных индустрий, а также типологические 

черты, присущие им. В то же время автор статьи задается вопросом, насколько 

отдельным, самостоятельным типом является здание, сооружение или их комплекс, 

предназначенные под пространства креативных индустрий, или это скорее новая 

трактовка сложившихся ранее типов? Введено новое понятие – деловая креативная 

функция. Статья сопровождается фотографиями, сделанными автором в 2025 году, 

которые публикуются впервые. 

_____________________________________________________________________________ 

 

Введение 

В последние годы стало актуальным понятие «креативные индустрии», 

поэтому требуется детальное исследование пространств, предназначенных для их 

реализации. В настоящее время пространства креативных индустрий (далее ПКИ) 

заявили себя как новый тип общественных пространств, которые развиваются и 

завоевывают все больше адресатов. В то же время, анализируя функции и 

типологические черты ПКИ, нельзя не обратить внимание на то, что 

одновременно они выступают как особый тип делового центра. 

ООН объявила 2021 год международным годом креативной экономики.                   

В том же году Правительством Российской Федерации была утверждена 

Концепция креативных индустрий и государственной поддержки до 2030 года, в 

которой «креативная экономика» заявлена как тип экономики, основанный на 

капитализации интеллектуальной собственности во всех областях человеческой 

деятельности – научной, научно-технической, культурной и в целом творческой 

деятельности. Ядром креативной экономики являются творческие (креативные) 

индустрии [1]. 
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Таким образом, креативные индустрии – деятельность на стыке творчества и 

технологий, сфера, где новый продукт создается с помощью творческих идей и 

цифровых технологий. Это широкое понятие, которое охватывает архитектуру, 

дизайн, рекламу, кинематографию, изобразительное и театральное искусство, 

народно-художественные промыслы и ремесла, музейную деятельность, 

современные медиа и производство цифрового контента – т. е. те отрасли 

производства, где часть добавленной стоимости формируется за счет творчества и 

прав на интеллектуальную собственность. 

«Творческое (креативное) предпринимательство» – экономическая 

деятельность, направленная на получение прибыли за счет создания и (или) 

использования результатов интеллектуальной деятельности и являющаяся 

необходимой платформой и ресурсом для формирования и развития творческих 

(креативных) индустрий» [1]. 

Типы креативных пространств 

Креативные индустрии сочетают в себе создание, производство и 

коммерциализацию творческого содержания [2]. В свете приведенных во 

введении посылов креативное пространство должно позиционироваться как 

пространство идей, которые можно осуществить. 

Обратимся к анализу ПКИ, рассмотрев следующие взаимосвязанные аспекты 

их архитектурного формирования [3]: 

– пространства креативных индустрий – поиск определения; 

– от креативного пространства комнаты к креативному пространству города 

(рис. 1); 

– традиционные и новые типы ПКИ; 

– архитектурно-типологический потенциал формирования ПКИ в городах и 

поселениях (рис. 2); 

– архитектурные ракурсы информационного пространства, иммерсивные 

технологии и исторические здания. 

 

 
Рис. 1. Типы креативных пространств 
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Рис. 2. Архитектурно-типологический потенциал арочных пространств дворов 

 

Предложим авторское определение ПКИ. 

Пространства креативных индустрий – здания, сооружения, их комплексы 

и общественные пространства в архитектурной среде городов и поселений, в 

которых с помощью творческих идей и цифровых технологий создается новый 

продукт. Эти объекты должны обладать специфическими типологическими 

чертами, которые объединяют в себе особенности формирования архитектуры 

общественных пространств, с одной стороны, и особенности формирования 

архитектуры деловых центров, – с другой. 

На основе данных посылов обозначим ключевые признаки креативной 

индустрии [4]: 

– творческая активность; 

– наличие у компаний интеллектуальной собственности; 

– производство товаров или услуг. 

Обратимся к видам ПКИ, как традиционным, так и новым. Институт 

развития городов «Полис» РАНХиГС предлагает следующие виды креативных 

пространств: 

– креативный город; 

– креативный район; 

– креативный кластер; 

– креативный центр; 

– креативное пространство [5]. 
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Не согласимся с последним определением в этом ряду, т. к. «креативное 

пространство» является, по нашему мнению, крупным обобщающим понятием, и 

предложим использовать понятие «креативная точка». 

Объединяющим для всех типов ПКИ является креативный хаб, который 

может выступать как реальное, физическое пространство, где проходят отдельные 

мероприятия, или как виртуальное пространство, онлайн-платформа для общения 

профессионалов. В том и другом случае хаб объединяет предпринимателей, 

осуществляющих деятельность в творческой и культурной индустриях. 

Особенности пространств креативных индустрий как деловых центров 

Выше мы выявили, что вне зависимости от стратификации и масштаба ПКИ 

– креативная точка, креативный центр, креативный кластер, креативный район, 

креативный город – все они являются деловыми центрами. 

Раскроем этот посыл. 

Деловой центр как новый тип общественного здания был введен в 

архитектурную науку в 2002 г. в докторской диссертации А. Л. Гельфонд. По 

предложенному определению, «это общественное здание, в котором деловая 

функция выступает одновременно как функция управления, 

предпринимательства, координации деловых процессов и поиска новых     

функций» [6]. 

Введем понятие деловая креативная функция, обозначив ее как функцию 

творческого предпринимательства, его координации, управления им и поиска 

новых творческих инициатив с целью обеспечения жизнеспособности ПКИ. 

Креативная точка 

В последние годы в профессиональный обиход прочно вошли понятия 

«точка кипения», «точка схода», «точка стояния» для обозначения пространств 

творческих инициатив. Заимствованные из естественных и точных наук, эти 

понятия достаточно прозрачно отображают суть функционально-планировочных 

особенностей этих помещений и процессов, происходящих в них. Это средоточие 

потоков, направленных на проведение различных мероприятий: лекций, 

конференций, воркшопов, фестивалей. Причем, массовость этих мероприятий 

может быть совершенно разной: от камерной – до форумной. Как правило, это 

помещение или группа соединенных между собой смежных помещений с гибкой 

планировкой, возможностью трансформации и смены оборудования и мебели. 

Наиболее часто организуются в университетских комплексах, научно-

исследовательских и проектных институтах, технопарках. 

Деловая креативная функция раскрывается здесь, прежде всего, как функция 

координации творческого предпринимательства. 

Необходимо отметить, что креативная точка – не отдельный 

самостоятельный архитектурный объект, а универсальное, приспособленное под 

актуальную функцию и получившее новую трактовку пространство в 

существующем здании. 

Креативный центр 

В качестве креативных центров могут рассматриваться: 

– традиционные объекты для творчества: центры народных промыслов, 

музейные комплексы, творческие клубы и дома культуры, креативные 

университеты; 

– новые типы зданий и сооружений: школы креативных индустрий, центры 

прототипирования, центры коллективного пользования, бизнес-инкубаторы. 
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Как правило, центры креативных индустрий – многофункциональные 

здания, в которых есть помещения или блоки помещений, в которых реализуются 

различные виды творческой деятельности. Деловая креативная функция 

выступает в них как функция творческого предпринимательства и его 

координации. 

Креативный кластер 

Наиболее развернуто, во всех своих проявлениях деловая креативная 

функция раскрывается в креативных кластерах. Креативный кластер – физическое 

пространство, территория, где развиваются творческие индустрии, 

взаимодействуют компании и внутри которых развивается экономика. 

Креативный кластер – это территория, «на которой расположены объекты 

недвижимости и необходимая инфраструктура, используемые для осуществления 

деятельности субъектами креативных (творческих) индустрий и иными лицами, 

деятельность которых направлена на создание условий для эффективной 

деятельности субъектов креативных индустрий, и существуют условия для 

создания, продвижения на внутреннем и внешнем рынках, распространения и 

реализации креативных продуктов и развития человеческого потенциала» [7]. Как 

правило, креативный кластер расположен в границах одного, а также нескольких 

смежных или удаленных друг от друга не более чем на 100 м участков (рис. 3, 4). 

В исследовании А. А. Юхиной «Концептуальные основы креативного 

кластера» указывается на различные взгляды на основы формирования 

креативных кластеров. «По мнению Г. Эванса, творческий кластер определяется 

четырьмя типами, связанными между собой пространственными объектами: 

– творческие рабочие места, которые включают единое местоположение; 

– творческие городские кварталы, представлены разнонаправленными 

творческими сообществами; 

– региональные творческие кластеры, где сконцентрировано творческое 

сообщество на локализованной территории; 

– виртуальные кластеры в понимании онлайн-сети сообществ. 

Другой взгляд на типологию творческих кластеров представлен Филиппом 

Клаусом. Исследователь определил три типа творческих кластеров по 

направлениям: 

– творческие кластеры, направленные на развитие имиджа и возрождения 

городов; 

– творческие кластеры, направленные на политику развития занятости; 

– творческие кластеры, направленные на развитие творческих районов со 

своей субкультурой, фрилансерами и малыми и средними предприятиями» [8]. 

На территории креативного кластера должны работать не менее десяти 

субъектов креативных индустрий. Для них необходимо предусматривать 

инфраструктуру коллективного пользования – минимум два общедоступных 

объекта, обеспечивающих возможность осуществления деятельности в сфере 

креативных индустрий. Площадь этих зданий должна занимать не менее двух 

процентов суммарной площади зданий (строений, сооружений) [7]. 
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Рис. 3. Креативный кластер «Фабрика И. И. Алафузова» в Казани. Фото А. Гельфонд, 

2025 
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Рис. 4. Образовательный, промышленный и креативный кластер «Нижполиграф»               

в Нижнем Новгороде. Проект реконструкции комплекса, ИРГСНО, ab Plombir,                             

2020–2025. Фото А. Гельфонд, 2025 

 

Архитектурно-типологический потенциал формирования ПКИ в 

городах и поселениях 

Историко-архитектурная среда городов и поселений обладает архитектурно-

типологическим потенциалом, который раскрывается как градостроительный, 

функционально-планировочный, конструктивный и композиционно-

художественный потенциал. На его основе могут формироваться креативные 

районы. Неслучайно, под пространства креативных индустрий часто 

приспосабливаются невостребованные архитектурные объекты и их комплексы. 

Но не только здания и сооружения, но и коммуникации между ними участвуют в 

формировании потенциала для создания ПКИ. 

Как потенциальные пространства для ПКИ считаем необходимым 

рассмотреть арочные пространства дворов – «ограниченную внутриквартальную 

территорию, на которую ведет сквозная проходная арка в здании или в сплошной 

застройке улицы». «Арочные пространства дворов обладают высоким 

архитектурно-типологическим потенциалом и в концептуальном аспекте, 

безусловно, дополняют и обогащают общую картину исторических центров 

городов, давая увидеть ее более широкую палитру» [9]. В аспекте настоящей 

статьи отметим, что целостность и непрерывность сложившейся архитектурной 

среды исторических центров городов с ее материальным и нематериальным 

наследием настраивает на организацию пространств креативных индустрий. 

Иммерсивные технологии и организация ПКИ 

Выше мы уже указывали на то, что в архитектурном формировании ПКИ как 

делового центра сошлись оба варианта – физическое объектное 

функционирование и дистанционное удаленное функционирование на основе 
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определенной онлайн-платформы. Широкое внедрение информационного 

пространства и иммерсивных технологий в архитектуру зданий и сооружений 

наиболее выпукло проявляется именно в организации ПКИ, т. к. в основе их 

организации по определению лежит философия неразделения настоящей и 

дополненной реальности. 

Причем, речь идет не только о проектировании и строительстве новых 

деловых центров, но и о приспособлении под них сложившихся объектов, о чем 

шла речь выше. При этом реальное пространство исторического объекта 

выступает как оболочка вокруг действа расширенной реальности, а виртуальное 

наполнение не мешает реальному объекту, не нарушая его типологических 

характеристик, новые иммерсивные технологии в закрытом пространстве 

позволяют создать эффект погружения в реальность нового открытого 

пространства. Благодаря использованию иммерсивных технологий историческое 

здание расширяет границы своих ограждающих конструкций, что позволяет ему 

сохраняться в существующем виде и одновременно соответствовать современным 

требованиям (рис. 5). 

 

 
 
Рис. 5. Мультимедиа-арт пространство «ЦЕХ» в Нижнем Новгороде, авторы проекта       

ab Plombir + Dreamlaser, 2020–2021. Выставка «Формат был изменен».                                  

Фото А. Гельфонд, 2025 

 

На основе всех выявленных тенденций может сформироваться креативный 

город, который вместит в себя особенности деловых центров, с одной стороны, и 

особенности общественных пространств, – с другой. Решимся предположить, что 

этот баланс обеспечит его развитие, потому что проявление деловой функции – 

постоянный поиск новых функций для обеспечения жизнеспособности объекта – 

187 



 
 

 

Архитектура и градостроительство 

 

 

 Приволжский научный журнал, 2026, № 1 
 

роднит деловой центр с общественным пространством как пространством 

общения и социальной активности [10]. 

Выводы 

Результаты проведенного анализа позволяют сделать ряд выводов: 

1. Пространства креативных индустрий выступают одновременно как 

общественное пространство и как новый тип делового центра, спецификой 

которого является сетевая организация деятельности, что инициирует 

формирование потенциальных пространственных каркасов ПКИ. 

2. В то же время ПКИ могут выступать как новая трактовка устоявшихся 

типов зданий, сооружений и общественных пространств, в основе которой лежит 

особая философия неразделения реальной и дополненной реальности. 

3. Одновременно с реальным, физическим архитектурным формированием 

сети ПКИ, управляемой креативными хабами, идет их виртуальное развитие. 

4. Для ПКИ характерно наличие деловой функции, которая выступает 

одновременно как функция творческого предпринимательства, его координации, 

управления им и поиска новых творческих инициатив с целью обеспечения 

жизнеспособности ПКИ. 

5. Можно выявить следующие виды ПКИ как деловых центров в 

зависимости от уровня творческой деловой активности: 

– креативная точка; 

– креативный центр; 

– креативный кластер; 

– креативный район; 

– креативный город. 

6. Для ПКИ характерны следующие типологические черты: 

– событийный и сценарный подходы к организации ПКИ; 

– стратификация ПКИ в зависимости от размера поселения; 

– широкое использование новейшего цифрового оборудования и 

иммерсивных технологий для организации ПКИ; 

– частое приспособление под ПКИ исторических объектов, включая 

заброшенные; 

– сохранение «легенды» при функционировании ПКИ. 

7. Архитектурно-типологический потенциал для формирования ПКИ 

составляют невостребованные существующие здания и комплексы, а также 

коммуникации между ними. 

8. В основе развития и преобразований ПКИ как делового центра лежат 

бинарные оппозиции, определяя типы ПКИ: открытые – закрытые,               

исторические – современные, традиционные – новаторские, универсальные – 

специальные, профессиональные – самодеятельные. 
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This article examines current types of public spaces—creative industries spaces, which 

are interpreted as a new type of business center. The types of creative industries spaces and 

their typological characteristics are identified. At the same time, the author raises the question 

of the extent to which a building, structure, or complex of buildings intended for creative 

industries spaces constitutes a separate, independent typology, or whether it is rather a new 

interpretation of previously established types. A new concept has been introduced – the business 

creative function. The article is accompanied by photographs taken by the author in 2025, 

which are published for the first time. 
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